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OBJETIVOS

OBJETIVOS GERAIS:

- Propiciar conhecimentos tedricos e metodoldégicos da comunicacdo,
relacionando-os com as especificidades tedricas e praticas de cada habilitacéao;

- Investir na formacdo sdécio-cultural e politica do aluno, com a expectativa
de que este venha a aplicar os referidos conhecimentos em sua futura atividade
profissional;

- Proporcionar iniciac¢do a pesquisa na &rea de comunicagdo, contribuindo para
a formacdo de profissionais capazes de refletir de forma critica sobre suas
praticas e empenhados na constante atualizacdo de seus conhecimentos;

- Assegurar contato com a realidade social e profissional, com vistas a
formar profissionais adequados as necessidades sociais e cientes do mercado de
trabalho no qual serdo inseridos;

- Ministrar ensinamentos sobre as novas tecnologias de comunicacéo,
especificamente no que concerne a sua aplicac¢do as linguagens de cada habilitacéo;

- Desenvolver a capacidade de reflexdo do aluno e sua competéncia critica
para analisar os padrdes éticos e praticas vigentes no mercado de trabalho;

- Estimular a capacidade de refletir <criticamente sobre a midia e a
sociedade;

- Promover projetos de extensdo voltados para a comunidade de S&o Borja e da
regido;

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

- Formar profissionais em publicidade e ©propaganda com habilidade e
competéncia em escrever corretamente e interpretar diferentes idéias expressas em
textos gerais e especificos com os quais estardo envolvidos, em entender e discutir
implicacdes da cultura mididtica e sua incidéncia sobre a sociedade e em produzir
trabalhos cientificos pertinentes ao seu campo de atuacgdo profissional, no &ambito
da comunicacdo social;

- Preparar o futuro profissional para compreender a incidéncia das tecnologias
de comunicacdo sobre o pensamento contemporédneo; para entender e analisar as
interacdes que o profissional da &rea de comunicacdo promove com as pessoas e a
sociedade, para analisar e wutilizar as linguagens oral, escrita e icébnica,
relacionando-as com as praticas comunicacionais;

- Capacitar o académico para o exercicio da criatividade nas diversas func¢des
que poderd assumir profissionalmente, para utilizar adequadamente as técnicas e os
meios, elaboracdo de planejamento, criacdo, produgdo e veiculacdo de pecgas e
campanhas publicitdrias de acordo com o perfil do segmento de mercado pretendido
pelo anunciante e conforme seus objetivos mercadoldgicos; para propor, criar,
produzir e avaliar criticamente pecgas e campanhas de propaganda e de publicidade,
utilizando-se dos instrumentos apropriados para estes fins; para promover, aplicar
e analisar resultados de pesquisas junto a interesses especificos que venham a dar
sustentacdo as préaticas publicitérias;




- Preparar o futuro profissional para entender os objetivos mercadoldégicos do
anunciante, planejar acdes de comunicacdo para atingi-los e comunicar tais
objetivos, com pertinéncia, economia de custos e eficdcia; para transformar esses
objetivos em mensagens publicitdrias gréaficas, eletrdnicas e digitais utilizando-se
de textos, de imagens fotogradficas e em movimento e de sons, arranjando-os
esteticamente de acordo com a linguagem publicitdria, configurada conforme o
consumo cultural dos consumidores dos produtos e servicos oferecidos pelo
anunciante;

Levar o académico a perceber as situagdes econdmicas, sociais e culturais de
produtores e consumidores e, a partir disso, propor solugcdes de comunicacgdo
publicitdrias compativeis e i1novadoras em novos contextos; prepara-lo para
conduzir-se eticamente nas relacdes que se estabelecem no mercado publicitdrio e a
agir com consciéncia de gque suas préaticas incidem sobre os receptores de suas
mensagens.
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